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Somos especialistas en posicionamiento Web y adquisición digital. 
Nos destacamos por potenciar el alcance de negocios online, aumentar
sus ventas y conectar personas con lo que están buscando.

Hola!  Somos Pórtico 8
Tu apertura al universo del vínculo digital



Referencias de evolución
de posicionamiento de
cliente de Pórtico 8 a
partir de la estrategia
desarrollada

UNIDAD SPIN OFF DE:

+



Nuestro cliente llegó con un desafío concreto: lanzar su tienda online
desde cero. Si bien contaban con productos innovadores y atractivos,
no tenían presencia en los distintos buscadores ni lograban atraer
usuarios a su sitio. Nos contactaron con una necesidad urgente:
generar tráfico calificado con potencial real de compra.

Caso de Éxito
Empresa de energías renovables 

+



Cliente: e-commerce enfocado en productos de energía y sustentabilidad. 
Productos: paneles solares, estaciones de energía portátiles, cargadores ecológicos y
sombreros solares, entre otros.

Resumen general del proyecto
Empresa de energías renovables 

Objetivos del cliente:
Dar a conocer la marca. 

Dar visibilidad a los productos que venden y ser
fácilmente encontrados.

Posicionarse como referente en 
el mercado de la energía sustentable.

Aumentar el tráfico al sitio web.
 Aumentar ventas.

Posicionarse como referente local 
en la temática.

Objetivos SEO:
Generar un universo de keywords 

afines al nicho de negocio.
Posicionar palabras claves 

en los primeros lugares 
para atraer tráfico calificado.
Generar un aumento de tráfico 

constante hacia el sitio.
Crear autoridad de marca 

para posicionarse como referente.



Etapas del plan de trabajo

+

Diagnóstico SEO Técnico (1° Etapa)
Diagnóstico de factores SEO técnico del estado inicial del sitio.
Propuestas de mejora técnicas para el sitio.
Control de cambios implementados. 

Diagnóstico Semántico (1° Etapa)
Análisis de la presencia digital del cliente.
Análisis de la competencia y situación actual.
Análisis de mercado (identificar palabras clave de importancia).
Identificación de público objetivo.
Unificación de objetivos SEO con Objetivos de negocio.

Estrategia y planificación (2° Etapa)
Diseño de estrategia personalizada adaptada a la marca y a los objetivos del cliente.
Creación de calendario de contenidos sujeto a validación del cliente.
Producción de contenido editorial optimizado para posicionamiento de palabras clave.

Ejecución (3° Etapa)
Medición (4° Etapa): Medición de resultados y validación del impacto de la estrategia. 
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Evolución de posicionamiento
orgánico en SERP de Google
Empresa de energías renovables 
Métricas de desempeño, desde el inicio de la estrategia (último mes sin desarrollo SEO) vs.
júltimo mes de medición (desarrollo de la estrategia).
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Evolución de posicionamiento
orgánico en SERP de Google
Empresa de energías renovables 

Métricas de desempeño, comparando mes de agosto/2024 (primer mes con contenido
SEO) vs. junio/2025 (último mes completo registrado con 48 artículos cargados).



El contenido generado consiguió el 50% de las posiciones del Top 20 de URLs con mayor
tráfico orgánico del sitio, superando a los productos en sí. Los artículos de blog, al mes 5, se
posicionan como la principal fuente de atracción de clics orgánicos al sitio.
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Análisis de aumento de tráfico
orgánico al sitio
Empresa de energías renovables 



Evolución de palabras claves
Empresa de energías renovables 

Evolución de la cantidad de palabras claves posicionadas a través de las URLs del Blog mensualmente desde el inicio de la estrategia.
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Evolución de impresiones
Empresa de energías renovables 

Evolución de la cantidad de impresiones de las URLs del Blog mensualmente desde el inicio de la estrategia.
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Evolución de Clics
Empresa de energías renovables 

Evolución de la cantidad de clics de las URLs del Blog mensualmente desde el inicio de la estrategia.
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Ganancia de autoridad
Aumento del DA (Domain Authority)
La estrategia de linkbuilding obtuvo excelentes resultados consiguiendo links de sitios de buena
autoridad. En muy poco tiempo ya tuvieron un efecto positivo empezando a mostrar repercución
en las principales herramientas y como se vió en el posicionamiento del sitio.
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Aparición en Google Discover
Empresa de energías renovables 
Logramos posicionar el contenido en Google Discover, herramienta propia del buscador
para aparecer en los teléfonos móviles de los usuarios logrando alcanzar a los usuarios
en todo momento. El 40% del tráfico proviene de Discover.

Potencial de Google Discover



Página de resultados de Google
Respuesta en Google IA
Para esta búsqueda ya posiciona orgánicamente en primer lugar de la visión
generado por IA el artículo de blog desarrollado por nuestro equipo editorial.

+



Posicionamiento en iA
Empresa de energías renovables 
Los motores de IA reconocen a la empresa y brindan información
concreta sobre la empresa y muestran referencias de su web. Los
artículos del blog son las principales fuentes y referencias de las
que la IA toma la información para generar respuestas.

+



Posicionamiento en iA
Al consultar a ChatGPT sobre la mejor estación de energía y solicitar
recomendaciones, el cliente aparece en las principales respuestas:



Caso de Éxito
E-commerce de productos de padel

El cliente llegó con un desafío concreto: potenciar su tienda online.
Si bien contaban con producto atractivos, no tenían presencia en los
distintos buscadores ni lograban atraer usuarios a su sitio. Nos
contactaron con una necesidad urgente: generar tráfico calificado
con potencial real de compra.

+



Cliente: e-commerce enfocado en artículos de pádel.
Productos: paletas de padel, indumentaria deportiva, zapatillas para pádel, accesorios
como grips y paleteros, pelotas, y combos promocionales, entre otros.

Resumen general del proyecto
E-commerce de productos de padel

Objetivos del cliente:
Dar visibilidad a los productos que venden y ser

fácilmente encontrados.
Posicionarse como referente e-commerce de

productos de padel el mercado.
Aumentar el tráfico al sitio web.

 Aumentar ventas.
Posicionarse como referente local 

en la temática.

Objetivos SEO:
Generar un universo de keywords 

afines al nicho de negocio.
Posicionar palabras claves 

en los primeros lugares 
para atraer tráfico calificado.
Generar un aumento de tráfico 

constante hacia el sitio.
Crear autoridad de marca 

para posicionarse como referente.



Resultados Generales
Comparación y medición desarrollo de la estrategia

Comparación:
3 meses antes de
comenzar con los
3 últimos meses. 

+ 61% de aumento en
impresiones.

+ 63% de aumento
en en clics.

Blog
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Evolución de las Palabras Claves
Evolución de la cantidad de palabras claves posicionadas a través de las URLs del Blog
mensualmente desde el inicio de las publicaciones.
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Evolución de las Impresiones
Evolución de la cantidad de impresiones de las URLs del Blog mensualmente desde el inicio de las
publicaciones.
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Evolución de los Clics
Evolución de la cantidad de clics de las URLs del Blog mensualmente desde el inicio de las
publicaciones.
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Ejemplo de Presencia en Buscadores
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de búsqueda.



Ejemplo de Presencia en Buscadores
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de búsqueda.



Ejemplo de Presencia en la IA
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de IA.

Google iA - Empiere Padel como fuente de información



Ejemplo de Presencia en la IA
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de IA.

Google iA - Empiere Padel como fuente de información



Ejemplo de Presencia en la IA
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de IA.

Google iA - Empiere Padel como fuente de información



Ejemplo de Presencia en la IA
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de IA.

ChatGPT - Empiere Padel como fuente de información



Ejemplo de Presencia en la IA
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de IA.

ChatGPT - Empiere Padel como fuente de información



Ejemplo de Presencia en la IA
Ejemplo de presencia de la empres en los distintos motores de IA.

ChatGPT - Empiere Padel como fuente de información



Ganancia de Autoridad

La estrategia de linkbuilding obtuvo excelentes resultados consiguiendo links de sitios de buena autoridad. En
muy poco tiempo se observa el efecto positivo obteniendo un gran resultado y aumentando la Autoridad de 5 a
15 en en Marzo, y alcanzando el valor de 16/17 en Julio. DA es fundamental para crear autoridad de marca y
posicionarse como referente ya que a medida que mayor es el DA mejor es considerado el contenido del sitio
por Google.

Aumento del DA (Domain Authority)
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Contáctanos
Ing. Alejandro Gabriel Trecco
alejandro@portico8.com
+54 9 (351) 563 9882

¡Gracias!

https://www.linkedin.com/in/alejandro-g-trecco-10a01311/

